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EDITO

Cette charte graphique s'adresse a toutes les équipes internes qui utilisent I'identité visuelle et qui concoivent les visuels
des différents sites Internet de Jumia.

Elle comprend les instructions concernant la bonne utilisation du logotype, ainsi que les régles de mise en forme des
éléments online de la communication visuelle de Jumia.



1 1| LE LOGOTYPE

présentation

Voici le logotype de Jumia.

Sans baseline Avec baseline

JUMIAR, JUMIAE:

The online shop you can trust
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colorimetrie

JUMIAE:
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Intégration

Zone de protection

JUMI A&

Lors de l'intégration du logo, une zone de protection doit
étre conservée autour de celui-ci.

La largeur de cette réserve correspond au modulor = la largeur
de la lettre J du logo, comme indiqué sur le schéma.

Taille minimum

100PX Online

JUMIAE;

20MM Print

Lors de I'intégration du logo sur le site web, la largeur minimale de celui-ci
ne doit pas étre inférieure a 100 pixels.

Lors de I'intégration du logo sur un document «print», la largeur minimum
de celui-ci ne doit pas étre inférieur a 20 millimétres.
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autres usages et icones

Logos secondaires

JUMIAEY

Icones
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Les interdits

Afin de préserver la cohérence de I'identité visuelle de Jumia, Il est important de respecter la charte graphique officielle.
Le logotype ne doit en aucun cas étre modifié.

01 02 03 04 05

)\)‘4\\’*@*‘ JUMIAER  JUMIAE  Junmiawr  NWIVE

06 07

UMIAE B JUMIA

09

e JUMIAR,

01. modifier I'inclinaison du logo 06. modifier la taille des éléments du logo
02. utiliser le le logo en contours 07. déplacer les éléments du logo
Par exemple, il est mterd|t de : 03. modifier les couleurs du logo 08. placer le logo sur un fond chargé

04. déformer le logo 09. placer le logo sur un fond utilisant une des couleurs du logo

05. retourner le logo 10. utiliser la version noire sur un fond sombre



9 1| VISUELS ONSITE

présentation

S / Slider > 780x354

MFL / Main Floor > 390x450
FLR1 / Floor Right 1 > 180x170
FLR2 / Floor Right 2 > 180x115
FLR3 / Floor Right 3 > 195x270
FLR4 / Floor Right 4 > 195x180
RS / Right Slider > 195x176

BF / Brand floor > 195x256

F / Flyout > 180x145

LB / Long banners > 1170x100
CB / Category banners > 1170x200

diviséen 1, 2, 3,4,5,6, 7 ou 8 parties égales avec gouttieres de 20px



VISUELS ONSITE

' présentation

= JUM|A\-&-, What are you looking for? Find it here

® woroeais VALENTINE'S 0AY
(@ MOBILES PHONES BELOW N 2500
7 rason DEALOF THE DAY
@ wovea TIMELESS QUALITY
(@ COMPUTING NEW ARRIVALS.
7 cavERASAELECTRONICS > TECHWEEK

(3 WATCHES & SUNGLASSES CONCAF SPECIALS
@ oaev Tovsa os NKE DEALS

7 WeaTH eBeAUTY weekaFTER

@ spoRTS&FTNESS BLACK FRIDAY
[ GAMES & CONSOLES ST PATRICK DAY
P OTHER CATEGORIES NKE DEAL

FEATURED BRAND BRANDS OF THE WEEK

A
|

comeaa

NEW ARRIVALS
COMPLEMENTARY PRODUCTS
SOCIAL RECOMENDATIONS

NEWS FROM THE BRANDS

TOP FURNITURE & DECOR

HOT DEALS Polo Spring Green
§3,031

/ DISCOVER OUR
store

TELEVISIONS
LEDTV
Plasma TVs
SmartTVs

W CAMERAS
Dighal Cameras

Professional/SLR Cameras
Camcorders

v

SONY

HOME THEATRE & AUDIO
Home Theatre Systems
HiFi Systems

Canon

POWER SUPPLIERS &
ELECTRICALS

PHILIPS Generatos

nverters

JUMIAE#

PAY ON DELIVERY

Pay cash 2t your dooraep

) < biscoveR ouR
/ STORE!

WOMEN'S CLOTHING

Dresses
Micrana) -

e6o,

EXCLUSIVE

FASHION BRANDS 'STORES OF THE WEEK ‘SPORT BRANDS

jLevis) CONVERSE Canon

Puwsung &® &

Weonliver: SONY

& BB .a

Need Your
Help? ~ Account «

PAYMENT ON DELIVERY
doorste

DOWNLOAD OUR APP!

'STORES OF THE WEEK

SEE MORE
PHILIPS COLOURS.

VALENTINO E !

BREITLING

BRAVIA

Polo Spring Green Polo Spring Green Polo Spring Green Polo Spring Green

#3931 #3931 #3931 #3931
SOUNDSPEAKERS TELEVISION
M-Audio Collection Plasma TVs

BB .2

SOUND SET CAMERAS

Home Deluxe Set Digital Cameras

WOMEN'S CLOTHING SHOES

Dresses Nike Sneakers

)

p.10
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96px

13px.

-

il

-

ooruul

ooruul

INNJOO HALS
THE NEW SMARTPHONE

)< INNJOO HALO

VISUELS ONSITE

sliders

— logo intégré au titre / hauteur égale a celle du titre / Couleur dominante de I'image

USRS S

FROM #306¢800

5 SHOP NOW I_*i;i\iiifffffff,

ey

Futura Koyu / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Couleur dominante de I'image ou couleur du logo

Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Couleur noir sur fond clair et
blanc sur fond foncé

Futura Lt BT Light / 19pt / Interlettrage 100 / Capitales / prix centré par rapport au bloc texte /
Couleur noir sur fond clair et blanc sur fond foncé

CTA centré par rapport au bloc texte
Texte et ombre : Méme couleur que I'USP ou noir

Pourcentage: Placé dans une ellipse pleine de la méme couleur que I'USP

— Diametre : 72 px

THE NEW SMARTPHONE

Futura Extended Regular / 27pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré horizontalement et
verticalement dans I'ellipse / Couleur #ffffff (blanc)

— Prix barré: Placé avant le prix réel

a5 AeE 30,800

<. SHOP NOW |

e

SAMSUNG TRIANGLE

voucher cope JU A

| SHOP NOW r'

Futura Lt BT Light / 13pt / Interlettrage 100 / Capitales / centré par rapport au bloc texte
Couleur #000000 (noir)

Pour le GM :

Utiliser des background simples avec des textures et couleurs légeéres.
Pas d'effets «techno» ou de perspectives.

Sku toujours a gauche

«Voucher code» Futura Lt BT Light / 11pt / Interlettrage 0 / Capitales
«JUMSAMAC» Futura Koyu / 17pt / Interlettrage 0 / Capitales
Background : 24 px de hauteur / méme couleur que le titre / 10px au dessus du prix




b VISUELS ONSITE p.12

sliders

Pour le fashion :
Utiliser des backgrounds simples avec des textures et couleurs légéres ou pastels.

Photo/SKU toujours a droite.

Futura Koyu / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Couleur qui match avec le background

BE YOURSELF! ; - Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Couleur noir sur fond clair et
blanc sur fond foncé

‘ ~: ‘ -~ CTAcentré par rapport au bloc texte

Texte et ombre : Couleur dominante de I'image ou noir

Dans le cas d'un slider avec plusieurs prix :

24 USH 650K

76ﬁ66§€?6ﬁﬁfslfzfp—* ~————— Futura Lt BT Light / 16pt/ Interlettrage 100 / Capitales
L]

Background : 20 px de hauteur / utiliser la couleur principale
TELEVISIONS

SHOP NOW |
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main floors

Utiliser des background simples avec des textures et couleurs légéres.

Futura Koyu / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré / Couleur qui match avec le
background

Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 20 / Capitales / Centré / Couleur noir sur fond
clair et blanc sur fond foncé

Le SKU est centré horizontalement
et verticalement entre I'USP et le logo.

Le logo, centré horizontalement et verticalement entre le SKU et le bas du format.
Couleur noir sur fond clair et blanc sur fond foncé
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main floors

Le bloc texte/logo est placé a I'endroit le plus percutant par rapport a la photo.
Toujours centré

Futura Koyu / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré / Interlignage : 32pt
Couleur qui match avec le background

Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré / Couleur noir sur fond
clair et blanc sur fond foncé

Utiliser des backgrounds simples avec des textures et couleurs Iégéres ou pastels.

Le logo est centré sous le texte
Marge entre le texte et le logo : 32px
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6px

12px”

VISUELS ONSITE

brands floors

Utiliser des shootings ou SKU sur fond uni, sauf gris clair.

Futura Koyu / 20pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré / Couleur qui match avec le background

Futura Lt BT Light / 20pt / Interlettrage 0 / Capitales / Centré / Couleur noir sur fond clair et blanc sur fond foncé

p.15



images flyouts

LG
Toshiba

Sony

HOME THEATERS

FROM 00,000

...................................... TOSHIBA LAPTOPS 28
WE T 6% OFE =«

6px

6px

3px

5 VISUELS ONSITE

Futura Koyu / 15pt/ Interlettrage -10 / Capitales / Ferré a gauche / Couleur #f68b1e
Futura Lt BT Light / 15pt / Interlettrage 0 / Capitales / Ferré a gauche / Couleur noir

Le bloc texte ne doit jamais sortir du menu flyout : il doit toujours apparaitre sur le fond blanc du menu.

Version avec logo

Logo de la méme hauteur que I'USP / version du logo monochrome noire / USP texte noir
En cas de promotion/poucentage : couleur du texte : rouge #ff0000

Le SKU est équilibré dans I'espace restant : le plus grand possible, en laisssant respirer le bloc texte.

Il sort du menu flyout de fagon a apparaitre en transparence au dessus du contenu du site (voir exemples ci-contre).

p.16
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Category banners

M : Background simple, uni ou texture légére

INNJOO MC

) Futura Koyu / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Ferré a droite /
UP T

- S'iln'y a pas de logo : Couleur qui match avec le design
- S'ily aun logo : Logo de la méme hauteur que le texte / USP de la méme couleur que le logo

ooruul

. Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Ferré a droite /
~ noir sur fond clair et blanc sur fond foncé

Fashion : Background simple, uni ou texture légére ou shooting avec background épuré

Couleur de la catégorie toujours noir sur fond clair et blanc sur fond foncé

Futura Lt BT Light / 30pt / Interlettrage 0 / Capitales / Ferré a droite /
méme couleur que la categorie

Cat banners avec sous catégories :

- Diviséesen2/3/4/5/6/7ou 8 parties avec gouttiéres de 20 pixels
- Background clair, uni, avec SKU en premier plan

- CTA avec nom de la catégorie

POLO SHIRTS I TROUSERS

T-SHIRTS

\ \
Futura Lt bT Light / 14pt / Interlettrage 100 / CTA centrés dans les cases / Chaque CTA fait
Capitales / Centré dans le cartouche / noir la méme largeur sur un méme Cat banner
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Marges

Afin de conserver un clarté dans les visuels, il convient de respecter des marges pour les visuels et les blocs textes.

- Pour les sliders, une gouttiére minimum de 15 pixels doit étre respectée. Aucun texte ou SKU ne - Pour les main floors, une gouttiére minimum de 15 pixels doit étre respectée. Aucun texte ou SKU ne devra
devra apparaitre dans cette gouttiére, sauf sur les sliders fashion ou le mannequin peut sortir du apparaitre dans cette gouttiére, sauf sur les main floors fashion ou le mannequin peut sortir du cadre si
cadre si nécessaire. nécessaire.

- Une marge minimum de 45 pixels devra également étre respectée de chaque c6té du bloc texte. - Une marge minimum de 15 pixels devra également étre respectée tout autour du bloc texte et du logo.

THE NEW PLAY
N99,999
INNJOO HALO

HE NEW SMARTPHON

ooruul

wao.ee6 30,800

. SHOP NOW |

15px :45px : :45px:

15px 15px

- Pour les brand floors, une gouttiére minimum de 10 pixels doit étre respectée. Aucun texte ne devra apparaitre dans cette gouttiere.
- Par contre le SKU ou la photo peut, sur ce format, sortir du cadre.
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Centrage

Afin de conserver un clarté dans les visuels, il convient de respecter un centrage des blocs textes.

Sliders:

- La marge a droite et a gauche de I'USP devra étre la méme, par rapport au bord du visuel et au
SKU (voir exemple ci-dessous).

- Méme chose pour les CTAs, prix, vouchers...

Main floors :

- La marge a droite et a gauche de I'USP devra étre la méme, par rapport aux 2 bords du visuel dans

le cas d'un GM / et par rapport au bord du visuel + du SKU dans le cas d'un fashion (voir exemple
ci-dessous).

- Méme chose pour les prix, logos...

1 INNJOO HALO
\__JTHE NEW SMARTPHONE\____~

ooruul

=ao-see 430,800

\_/ SHOP NOW

—— e e
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Les interdits

Voici une liste de visuels ne respectant pas les guidelines, accompagnés des régles a suivre dans chacun des cas.

- Lorsque le visuel contient 2 prix, utiliser le template adapté. - Conserver une marge autour du bloc texte (voir page «<marges»). - Ut|||s_er la }yPographle etles sp_euﬁcatlons Imposees dans les gmdellpes
- Ne jamais utiliser de fonds de textes, filets, contours sur le texte. - Toujours centrer les éléments du bloc texte. - Le prix doit étre toujours en noir sur fond clair ou blanc sur fond fonce.

- Utiliser la typographie et les spécifications imposées dans les Si I'USP est trop longue, elle peut étre placée sur 2 lignes, mais - Toujours centrer les éléments du bloc texte.

guidelines jamais plus de 2 ! Demander un raccourcissement de I'USP. - Ne jamais utiliser de fonds de textes, filets, contours sur le texte.

1 E -
\l = 5
LES SMARTPHONES ‘ S z
AU MEILLELE : B e et | :

: S \ DY, SA , P
JUMIE, ¥ = 5

|\l
$HOP\EW I : :.un-‘h—.::w I

[} i
1 -— 1

- Toujours centrer les éléments du bloc texte. - Ne jamais utiliser de fonds de textes, filets, contours sur le texte. Ne jamais utiliser de dégradés dans les éléments autres que le background.
- Respecter une marge autour du texte - Utiliser la typographie et les spécifications imposées dans les guidelines Travailler en FLAT Design.
- Le prix doit étre toujours en noir sur fond clair ou blanc sur fond foncé.

KURTIS
MUST HAVE
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VISUELS ONSITE

CTAs

SHOP NOW |

140x32

SHOP NOW |

239x54

ACCESSORIES

CTA Sliders

Toujours «Shop now» ou «Pre order now»
Fond blanc

Futura Extended Regular / 14pt / Interlettrage 100 / Capitales / centré

La typographie et I'ombre du CTA sont de couleur :

- noire

ou

- de la couleur dominante du slider (méme couleur que I'USP)

CTA Landing pages

Futura Extended Regular / 20pt / Interlettrage 100 / Capitales / centré

Autres CTA (flyouts...)

La couleur des CTAs ne doit jamais étre inversée !
Sur fond noir ou foncé, I'ombre noir du CTA ne sera pas visible = cas autorisé.

p.21
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Presentation

D 2 apBlddoma

E o 2 @ ¥ = P [0 & [
T O 8 o ¢



JUMIAEY

Jumia — Charte graphique

Conception et réalisation
Laureline Fernsner & Pierre Hesry

Droits de reproduction réserveés.




